
  

LAST MINUTE MARKET SRL È UNA SOCIETÀ 

SPIN OFF DELL’UNIVERSITÀ DI BOLOGNA

“Trasformare lo spreco in risorse”
Cesena 17 maggio 2011 



 

Chi siamo 

Dal  1998 

Progetto di ricerca

Dal  2003

Società Spin Off dell' Università di Bologna

Cosa facciamo
Facilitiamo il recupero a fini 

sociali di beni rimasti 

invenduti  



 

Obiettivi 

Ambientale Prevenzione e riduzione dei rifiuti

Economico Minor costi smaltimento per le aziende e risparmio per le 

ONLUS

Sociale Sostegno al terzo settore e alle fasce più deboli

CulturaleIn aggiunta ai benefici materiali, LMM assume un’importante 

valenza educativa riguardo alle tematiche dello spreco e del consumo 

consapevole.  Difatti obiettivo ultimo di Last Minute Market è quello di 

contribuire alla riduzione degli sprechi in tutte le sue forme.

Mission
Ridurre lo spreco



 



 

 Eccedenze
Recupero 

strutturato

Produzione si si

Trasformazione si si

Distribuzione si no

Consumo si no

Fase 1

il recupero



 

Fase  1 

l'offerta potenziale: “non offerta”



  

Fase 2

la domanda potenziale 

“non domanda”
•Popolazione senza potere di acquisto

•Non può accedere al “mercato tradizionale”

•Domanda inespressa che rimane potenziale





 

Fase 4

“messa in sicurezza” del modello di 

recupero

Procedure

- amministrativo -fiscali

- igienico - sanitarie

- logistico-organizzative

Valutazione e valorizzazione dati



 

Contesto normativo

L’articolo 3 della Direttiva 2008/98/CE del Parlamento Europeo e 
del Consiglio introduce importanti novità in materia di gestione 
dei rifiuti, indicando espressamente la necessità di rafforzare le 
azioni di prevenzione e di riutilizzo, e ponendo queste in cima 

alla gerarchia di azioni da adottare nella gestione dei rifiuti 
stessi:

• prevenzione;

• riutilizzo;
� riciclaggio;

� recupero di altro tipo;
� smaltimento.



 

Esempi di recupero
Es. 1 
Bologna

1 ipermercato 146 t/anno
€ 500.000

Es 2.
Ferrara Città

15 negozi 60 t/anno

Es 3. 
Verona

8 mense scolastiche 15.000 pasti/anno

Es 4.
Non Alimentari

6 punti vendita della 
GDO 

100.000 € 7anno

Es 5
Cesena 

mercato 
ortofrutticolo

30 t/anno

Es 6
Farmaci

11 farmacie di 
Ferrara

15.000 €/anno

Es 7
Libri

12 case editrici 47.000 libri 

Es 8
Sconto TIA

 Ferrara
15.000€/anno 



 

Caso studio 

Progetto ATO FC

Attivato il recupero presso 6 punti vendita (dicembre 2010) tra Forlì e 
Cesena 

(Conad   Sma  e   Alce Nero Mielizia)

Si recuperano ogni mese circa 2.200 kg di prodotti per un valore 
commerciale di circa 9.000 €.  

Proiezione annuale:  26.400 kg la quantità di prodotti recuperati e a  
108.000 € il valore economico.

Oggi attivi 13 punti vendita + farmacie + mercato ortofrutticolo



 

IMPRESE - riduzione costi smaltimento

- vantaggi di natura fiscale

- ottimizzazione logistica

- aumento visibilità

- RSI

 PUBBLICA - diminuzione prodotti discarica

 AMMINISTRAZIONE - migliore qualità assistenza 

- possibilità di concedere sconti sulla TIA o Tarsu

- ottimizzazione gestione fondi

TERZO SETTORE - approvvigionamento costante di

  beni alimentari gratuiti di alta qualità

- investimento risparmi

- migliore qualità assistenza

Riepilogo impatti positivi



 

LMM oggi

Oltre 40 progetti in 12 regioni 

progetti  in Argentina

progetti in Brasile

Aree di attività

alimentari freschi

pasti cotti

ibri

farmaci

prodotti agricoli

non alimentari 



 



 www.lastminutemarket.it



 

Grazie!

Matteo Guidi
www.lastminutemarket.it


